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CENARIOS E FANTASIAS

RESUMO
Este trabalho traz reflexdes sobre as implicacBes espaciais
expressas na producdo de territérios pelos equipamentos
turisticos do tipo resorts. Tem como objetivo principal
analisar as repercussdes espaciais da venda ideoldgica da
fantasia e da consequente transformacdo dos espacos em
cenarios.  Estes  territérios  caracterizam-se  pela
artificializacdo da paisagem e por profunda reestruturacdo
espacial, 0 que se denomina aqui de cenarios, mantidos pela
venda da fantasia (ilusdo) da felicidade, sustentando-se
assim, pelo simulacro e alienagéo.
Palavras-chave: Territdrios, Turismo, Fantasia e Cenarios

ABSTRACT
This work reflects about the spatial implications expressed
in the production of territories by tourist equipment type
resorts. Its main objective is to analyze the spatial impact of
ideological sale of fantasy and the consequent
transformation of spaces in scenarios. These territories are
characterized by artificiality of the landscape and deep
restructuring of space, which is called here scenarios,
maintained by the sale of fantasy (illusion) of happiness,
thus sustaining itself at sham and alienation.
Keys-word: Territories, Tourismo, Fantasy, Scenarios.

RESUMEN
Este trabajo reflexiona sobre las implicaciones espaciales
expresadas en la produccién de los territorios por los
complejos turisticos del tipo de equipo. Su objetivo principal
es analizar el impacto espacial de la venta de la fantasia
ideolégica y la consiguiente transformacién de los
escenarios de espacios. Estos territorios se caracterizan por
la artificialidad de la reestructuracion del paisaje y el espacio
profundo, que se llama aqui escenarios, mantenido por la
fantasia de venda (ilusién) de la felicidad, apoyandose asi en
farsa y la alienacion.
Palabras-llave: Territorios, Turismo, Fantasia, escenarios.
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INTRODUCAO

No contexto mundial, sdo relevantes as transformacdes socioeconémicas que
ocorrem na América Latina nas ultimas décadas. Como forma de inser¢cdo no mercado
global, é comum paises latino-americanos submeterem-se as mais perniciosas formas de
exploracgdo tipicas do chamado capitalismo selvagem. Porém, nos dltimos anos, com a
subida as presidéncias nacionais de governos ditos populares, propalam-se certas
conquistas sociais, 0 que ndo impede o avango do capitalismo neoliberal, desta vez
também sob formas de exploragdo mais sutis e vistas como prazerosas, cOmo € 0 caso
do turismo. Este trabalho traz reflexdes sobre as implicagOes espaciais expressas na
producdo de territorios para/pelos equipamentos turisticos do tipo resorts. Tem como
objetivo principal analisar as repercussdes espaciais da venda ideoldgica da fantasia e da
consequente transformacdo dos espagos em cenarios, no contexto da territorializacéo
dos resorts.

A éarea em estudo insere-se na reestruturacdo socioespacial da zona costeira
cearense realizada pelas atividades vinculadas as praticas modernas de lazer e turismo.
Com a emergéncia dos servicos na reestruturacdo do modo de producéo capitalista, com
destaque para o lazer e o turismo, esta complexa atividade socioecondmica e espacial
ganha dimensdo em diversos paises, provocando reordenamento de espacos, com
destaque para os municipios situados nas regides metropolitanas. Neste sentido, 0
presente trabalho traz como recorte analitico um complexo turistico, composto por
quatro resorts e um parque aquatico conhecido como um dos maiores da América
Latina’, lozalizado no municipio de Aquiraz. A escolha explica-se pelo fato de desse
equipamento turistico ser de grande expressdo no Estado. Aquiraz esta entre 0s
primeiros municipios litoraneos do Ceara a sofrer reestruturacdes socioespaciais
vinculadas as préticas de lazer, iniciada pelo veraneio por volta da década de 1980 e
acentuada pelas politicas publicas e agdes da iniciativa privada atreladas ao
desenvolvimento da atividade turistica.

O problema investigado pela pesquisa € o da formagdo de territdrios
representativos de um modelo de turismo excludente e segregador, alimentado por
ideologias® a favor da reproducdo do capital, que sobrevive da disseminacio de
fantasias no imaginario social. Os territdrios sdo criados, mantidos e vendidos tendo por
base a disseminacdo de ideologia contida nos discursos que prometem/vendem a
felicidade, o bem-estar, enfim, 0 paraiso e para isso, 0s cenarios sdo criados para a
vivéncia da simulacdo. Nesse contexto, a fantasia é criada no imaginario coletivo com
ajuda da publicidade e seu apelo mercadologico que vende o territério do resort como
paraiso de lazer, processo que aponta para a tendéncia de fuga da realidade,
distanciamento dos dilemas do cotidiano, sendo direcionada as classes rica e média que
podem pagar por este consumo.

Essas instalacbes geram uma série de problemas, como os de cunho fundiario
(com a expropriacdo de terras de comunidades pesqueiras), ambientais, de uso do
espaco e demais contradicdes vinculadas a esse processo. Todavia, a parceria entre 0s
poderes publico e privado, com discursos que alimentam essa realidade, tornam a
formacdo de territorios turisticos algo cada vez mais intensa na zona costeira.

Este processo de ocupacdo do litoral revela-se segregador, expressando o poder
e a preponderancia das dindmicas engendradas pelos agentes imobiliarios e turisticos, na

! Complexo Beach Park

2 A palavra ideologia é aqui compreendida nd0 meramente com uma concepcdo neutra,
sinbnimo de conjunto de ideias, mas sim com o viés critico, enquanto instrumento de
dominacgéo, que age pela persuasao, com intuito alienante.
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producdo de espacos e organizacdo de territdrios, em detrimento da ocupacdo de
comunidades tradicionais, como por exemplo, grupos indigenas e/ou comunidades de
pescadores. Esses sdo expropriados para dar lugar a ocupacdo urbana planejada de
loteamentos, condominios de luxo e/ou resorts, equipamentos direcionados a classes
sociais de maior poder aquisitivo.

A problematica da territorializagdo dos resorts refere-se ao modelo de turismo,
que reproduz a acumulacéo e pouco contribuir para o desenvolvimento local, na medida
em que pouco absorve a mdo de obra local e mantém poucas relagdes com o lugar. A
concentracdo de resorts, os “paraisos do lazer”, “ilhas da fantasia”, marcados por
extremo luxo, torna alguns pontos do litoral cearense “oasis” ou enclaves.

Assim, contrariando a ideologia dos discursos oficiais que advogam as
vantagens dos megaempreendimentos turisticos, questionam-se 0s discursos,
relacionando-0s com a pratica ou resultados sociais, considerando que a edificacdo e
instalagdo de resorts ndo dinamiza a economia de onde se instala, ja que o0s
empreendimentos desvinculam-se da realidade local, com isolamentos, intramuros.

Os territérios produzidos pela alocacdo de grandes empreendimentos turisticos
e infraestruturas de apoio a atividade turistica, recebem incentivo de governos e
financiamento do capital privado. No espaco globalizado, a guerra de lugares se
reproduz na dindmica do turismo, na medida em que se refere a instalagdo de empresas
e disputa de lugares para captacdo de empreendimentos. Os espacos absorvem
tecnologias para competir no mercado globalizado. Verifica-se, entdo, a associacdo de
politicas de lazer e turismo, imobiliaria e financeira, tornando os territorios dos resorts
I6cus de reproducéo capitalista e de segregacdo socioespacial, gerando conflitos.

Ressalte-se também que o processo de territorializagdo tem se intensificado nas
ltimas décadas sem levar em consideracdo a fragilidade do ambiente litoraneo. Nesse
contexto, o estudo da zona costeira torna-se alvo de preocupacdes académicas, por
apresentar-se como laboratorio de analise da complexa dinamica natural e social,
estando relacionada a maltiplos interesses da sociedade que disputam este espaco, pelo
fato do mesmo agregar vérias atividades. Areas & beira-mar constituem estoques
territoriais disponiveis, e abrigam amplo conjunto de funcdes especializadas e quase
exclusivas. A conjuncdo de tais fatores qualifica o espaco litoraneo como raro e a
localizacgdo litoranea como privilegiada.

Aponta-se também como problemas vinculados a territorializacdo dos resorts a
beira-mar a questdo da privatizacdo das praias. Seja de maneira clara e explicita,
facilmente identificada por meio de cercas e muros ou de forma mais sutil, todavia
também arbitraria. Esta € camuflada por aparente auséncia de limites precisos entre o
“bem de uso comum” e a “propriedade privada”. Nesse caso o isolamento se da por
meio de barreiras imaginarias impostas pela predominancia, em local isolado, de um
dado comportamento social hegeménico. Assim, na complexidade do fenémeno
turistico estdo inseridas contradi¢cbes do modo capitalista de produzir espaco. O turismo
ultrapassa a dimensdo econémica, envolvendo o ambito das préaticas socioculturais. Ha a
necessidade de ir além da ideologia de que o turismo atua apenas como fonte de divisas,
que gera emprego e renda para o lugar, sendo “redencdo” para crises econdmicas do
Nordeste.

O reordenamento espacial provocado pela territorializacdo dos resorts no
litoral do Ceard € promovido pelas acGes de capitais turisticos e imobiliarios que
comercializam, naquele espaco, a reproducdo de aspectos desejados da vida, imitacao
do que seria a vivéncia feliz, simulacdo do verdadeiro “paraiso”, no entanto, essa
realidade ndo se da de maneira separada dos problemas socioambientais.

Ha, por tras da territorializacdo dos resorts, a manipulacdo ideoldgica do
fetiche do lazer-mercadoria. A fantasia do turismo de luxo configura-se como alienagéo
moderna e o isolamento, a simulacdo e a artificialidade constituem-se os cenarios,
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portanto, em elementos para a cegueira frente as contradi¢cGes da materializagao espacial
deste processo.

ASPECTOS TEORICO-METODOLOGICOS

A escolha metodoldgica é a da geogréafica critica que encara o objeto em estudo
como um sistema de relaces em continua dindmica construida pela sociedade. As
relacbes sociais materializam-se no espaco geografico ao longo da historia,
subordinando e sendo subordinadas pelo sistema de producdo do periodo vigente,
reproduzindo e sendo produto de sistemas de ideias, principios e valores. A fantasia da
felicidade, ideologia que “sustenta” os territorios dos resorts, € tipica da atual fase de
desenvolvimento da producdo, comércio e consumo da sociedade contemporanea em
que hd o predominio do ilusério, do efémero, do passageiro, em detrimento do
verdadeiro, do permanente.

Nesse sentindo, encara-se 0 objeto em estudo como uma parte de uma
totalidade em movimento e utiliza-se a analise como parte do método, conforme
recomendacéo de Santos (2005, p. 50):

Para ir mais além do fenémeno, ultrapassar o aspecto e alcancar o conteudo,
ndo ha forma de teorizacdo mais adequada. Mas temos que subdividir a
realidade de forma que ela possa ser reconstituida quando novamente
juntarmos suas partes.

Gomes (2008), em consonancia com a compreensdo ontoldgica do espaco
enquanto sistema de objetos e sistema de acdes (SANTOS, 2012), ressalta a necessidade
de ultrapassar a analise restrita dos objetos, que desconsidera 0 movimento, as

acoes:
A valorizacdo dos objetos em detrimento das acBes pode se apoiar na
facilidade de se investigar algo simuladamente destituido de mobilidade,
onde o tempo estd aprisionado e monitorado pelo observador. Ou ainda, é
mais comodo separar, de maneira dita cartesiana as partes para compreender
0 todo. O problema mais grave é que ndo sdo considerados os liames e
processos que revelam o todo, e ddo a sua dindmica. (GOMES, 2008, p. 177)

O turismo apresenta-se como importante elemento para a compreensdo do uso,
valorizagcdo, mercantilizacdo e reorganizacdo do espaco litordneo cearense. Nesse
sentido, compreender a dinamica que envolve a territorializacdo dos resorts no contexto
da reproducéo do capital e a consequente propagacédo de fantasias por meio de imagens
e simbolos torna-se relevante para o estudo da producdo espacial do Ceara. Todavia, a
inclusdo do simbolico na pesquisa ndo € encarada como abordagem fenomenoldgica,
pois em analises que consideram a complexidade do turismo, 0 mesmo ndo € ser
dissociado do econdmico e politico.

O imaginério social, a fuga da realidade do cotidiano massacrante do trabalho,
0 paraiso do lazer, fazem parte do apelo mercadolégico do marketing turistico no
contexto da reproducdo do capital pelos resorts, baseado na alienacdo moderna do
simulacro, da artificialidade e do isolamento, o que repercute na (re)producédo
socioespacial, gerando segregacdo, exclusdo e conflitos.

Assim, os territérios dos resorts sdo compreendidos como um complexo onde
se relacionam a materialidade da logica turistica (econdmica e politica) do capital, pela
concretizacdo do territério como estrutura fisica/objeto em si e a imaterialidade que traz
0 aspecto simbolico da ideologia da fantasia, que promete a felicidade aos que podem
pagar, enquanto aliena o turista de si mesmo, além de segregar, explorar e excluir a
grande maioria que ndo possui poder aquisitivo para desfrutar do dito “paraiso”.
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Portanto, a opgdo tedrico-metodologica da pesquisa alia a objetividade e a
subjetividade da territorializagdo dos resorts, considerando que a producdo do espaco
imaterial reflete a valorizagdo subjetiva, fruto das relagbes capitalistas. O
desenvolvimento da pesquisa se d& por meio de abordagens quanto-qualitativos, pois
ambos ndo se excluem, mas se complementam para compreensdo da totalidade. A
metodologia é pautada em reflexGes que tenham como premissa a compreensdao das
contradicbes da producdo do espaco, do processo de territorializacdo dos
empreendimentos turisticos do tipo resort no litoral do Ceara. Privilegia-se a apreensao
dos processos para além da simples aparéncia, buscando a esséncia, as complexidades
que envolvem a producéo e o uso do espaco pela atividade turistica.

Em contraponto a rigidez do territério entendido como espacgo concreto em si,
corrobora-se com a ideia de Souza (2008), ao afirmar que este enraizamento tao forte
nem sempre precisa existir, pois para ele “os territérios sdo no fundo antes relagdes
sociais projetadas no espago que 0s espacgos concretos (0s quais sdo apenas substratos
materiais da territorialidade)” (SOUZA, 2008, p. 87). Segue a perspectiva do autor, que
enfatiza que o territério ndo é o substrato material, 0 espaco concreto em si, mas sim um
campo de forcas, uma rede de relagdes sociais que, logicamente se materializa sobre um
espago.

Compreende-se a territorializacdo como Haesbaert, a prop0s, ou seja, 0
processo de formacdo de territdrios sem apropriagdo e/ou dominacdo simbdlica.
Portanto, se grande parte das defini¢cGes de territério consideram como determinantes as
relacbes de poder com o espaco, sob o0s aspectos de delimitacdo, uso, acesso e/ou
controle do mesmo, ressalta-se que isso ndo se efetiva apenas materialmente, sendo
necessario que o poder alcance o plano das ideias, imagens e simbolos. Dessa forma,
defende-se que a imaterialidade e a subjetividade séo elementos definidores de poder na
delimitacdo dos territdrios, conforme também reforca Neves (1994, p. 272):

O exercicio do poder se faz sobre o contelido do espaco, transformando em
territorios, ndo sé pelas forcas econdmicas, mas também pelas raizes
culturais, onde as imagens e 0s mitos ndo podem ser negligenciados. A forca
do imaginario é (energia das massas) a Unica soldadura dos fragmentos do
territorio.

Considera-se que a realidade analisada envolve a (re)producéo espacial a partir
da formacéo de territorios que € movida pela busca de prazer e felicidade na forma do
lazer transformado em mercadoria pelo turismo. E nesse contexto que se justifica a
utilizacdo do conceito de fantasia, como importante conceito metodoldgico, pois as
fantasias disseminadas tanto pelas acdes do setor privado como pelas politicas pablicas
para atrair turistas, constituem-se ferramentas essenciais da reproducdo do grande
capital pelo turismo de resorts, unindo os eixos politico, econémico e simbdlico.

Ao falar em turismo imediatamente vem a mente varias sensacfes que tendem
a ser agradaveis ao ser humano. Por conseguinte, quando se menciona a palavra resort,
0s sentimentos que se evocam sdo incontestavelmente de alegria, descanso, lazer e
diversdo, tudo do mais elevado padrdo. Entre os mais variados tipos de meios de
hospedagem, os resorts ganham cada vez mais destaque no cenario hoteleiro nacional,
sobretudo na regido Nordeste, que oferece o produto mais procurado pelos
consumidores, turistas avidos pela combinacéo: praia, sol e lazer.

A implantacdo de resorts comeca, no Brasil, por meio de politicas de incentivo
a megaprojetos turisticos. Assim como no Pais, a instalacdo de resorts no litoral do
Ceara vincula-se a politicas publicas de turismo que oferecem condicdes necessarias
para 0 investimento de grandes grupos, movimentando e realizando a economia
mundializada. Nesse sentido, a formacdo e manutencdo de territérios para/pelos resorts
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inserem-se na dindmica da organizacdo do espaco, visando atender as exigéncias da
reproducdo econdmica do capital.

Hotéis diferenciam-se de resorts pela estrutura fisica e de servigos. Consturidos
para oferecer o maximo de conforto e a maior variedade de servicos em um mesmo
local, os resorts representam o que ha de mais moderno no cenario da hotelaria
mundial. De acordo com Associacdo Brasileira de Resorts, este equipamento turistico
pode ser definido como:

Um empreendimento hoteleiro de alto padrdo em instalacGes e servicos,
fortemente voltado para o lazer em area de amplo convivio com a natureza,
na qual o hospede nédo precise se afastar para atender suas necessidades de
conforto, alimentacdo, lazer e entretenimento.

Resort, em inglés, significa estancia de férias e apresentam as seguintes
especificidades: predominio de arquiteturas horizontais, amplos espacos aquaticos, area
de recreacdo, clube de salde ou spa e completa estrutura de servicos. Sobre esse tipo de
empreendimento, Silveira (2002) diz que:

Os resorts sdo talvez a forma organizacional turistica mais moderna que
centraliza um conjunto de servicos. Tratar-se-ia da producdo de um sistema
de objetos com um particular sistema organizacional, caracterizados pela
rigidez dos condominios fechados e dos calendarios. Essa forma combina
hotel e casa de férias e demanda grandes investimentos em publicidade.
Oferecendo uma paisagem Unica e uma infraestrutura globalizada para
disputar consumidores com outros lugares [...] (SILVEIRA, 2002, p. 41)

S&o equipamentos voltados para o mercado internacional, desenvolvendo um
turismo que, em pouco, beneficia a comunidade local; por oferecerem variedade de
servicos, de certa forma, impedem que os turistas saiam das dependéncias do hotel, ou
seja, o turista tem o dia todo ocupado pela programacgdo. A Associacdo Brasileira de
Resorts, na compreensdo do que € estar em resort, reforca a ideia de que é
“desnecessario” o deslocamento do hospede para a comunidade:

Estar em um Resort é muito mais do que estar em um destino. E viver uma
experiéncia Unica, num local onde tudo e todos trabalham a favor da total
satisfacdo do hospede. A estrutura de lazer de um Resort € a mais completa
que existe. Ha opg0es para criancas, jovens e adultos, 24 horas por dia, chova
ou faga sol. Num Resort, ha, também, a oportunidade Unica e exclusiva de
um contato mais préximo com a natureza, de forma sempre agradavel, seja na
praia, no campo ou na montanha. Existe um clima no ar de alegria, de
romance, de total tranquilidade e liberdade. Tudo é muito especial: a
gastronomia, as acomodagdes, 0s servicos, enfim, cada detalhe. N&o é & toa
que o Resort é considerado a melhor opg¢éo em hospedagem, lazer e diversdo
para o turista aqui no Brasil e no mundo.

Embora tenha sido o veraneio precursor das transformac@es espaciais na zona
costeira cearense, 0S resorts conferem ao lugar as caracteristicas de “ilha” da
modernidade voltada ao lazer. Utilizando-se das palavras de Carlos (2008, p. 50), os
resorts sdo “objetos colocados nos lugares de modo a criar a nova expressdo da
modernidade”, ou seja, os resorts sdo elemento de modernizacdo espacial. Coriolano
(2004, p. 205) assim define 0 empreendimento turistico resort:

Os resorts sdo as configuracdes espaciais mais elitizadas, localizadas
preferencialmente em &reas naturais preservadas e muitas vezes distantes de
dreas urbanizadas. S@o verdadeiros enclaves nas comunidades onde se
instalam; formam um mundo isolado e utilizam todos 0s meios para prender
o turista sem dar chances para a saida de seus ambientes, para divertimentos e
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consumos fora de suas dependéncias. E, como a oferta é variada e cativante,
o tempo do turista é todo ocupado, as pessoas sdo privadas de sair sem
perceberem. Seu diferencial em relacdo aos hotéis € a localizacdo em
enclaves que o grupo econémico denomina paradisiaco e tem como
freqUentadores clientes de alto poder aquisitivo, que podem pagar lazer e
luxo.

A producdo territorial dos resorts apresenta caracteristicas peculiares,
apresentando-se como cenarios montados para forjar, encenar uma vida feliz. Para isso,
as imagens vinculadas a esses empreendimentos. No &mbito do turismo e das vérias
fungdes que as imagens assumem, ressalta-se o efeito que tém de fomentar sonhos,
despertar desejos nos individuos, ou seja, de manipular. Em um sistema que tem como
objetivo principal o lucro, as imagens apresentam-se como ferramentas essenciais para
sua reproducdo. Nesse sentido, o imaginario enquanto sentimento construido em relacéo
a locais e a objetos é alimentando/sustentando ideologicamente.

Como a sociedade moderna industrial enalteceu o ter em detrimento do ser,
constata-se a exaltacdo do parecer e aparecer, confirmando a acentuacdo da sociedade
do espetaculo, teorizada por Debord (1997). A hegemonia da visualidade e a
consequente espetacularizacdo da vida encaixam-se adequadamente a atividade
turistica, sobretudo aos territorios dos resorts, pois conduzem a estetizacao do viver, que
perde seu contedo, a medida que se limita a aparéncia, tornando o existir cada vez mais
vazio de significado, ja que, no interior dos resorts, 0s turistas vivenciam ilusdes e
fantasias, fingindo serem completamente felizes.

A territorializacdo dos resorts expressa 0 processo que vem se tornando cada
vez mais comum na sociedade contemporanea e Yazigi (1999) chama de confinamento
territorial do turismo:

O confinamento territorial do turismo pode ser entendido como uma extensao
continua de interesses ambientais, equipamentos e servigos, microcosmos, no
perimetro dos quais tem de se dar a vida turistica — que alguns outros
preferem chamar de bolha. As razdes do confinamento sdo multiplas e néo s
de seguranca.

O confinamento é motivado por inimeros elementos, como a degradacdo da
paisagem natural, relacionada a estética do lugar, violéncia urbana, aliada a
concentracdo de servicos oferecidos no resort. O autor divide o confinamento em
formas territoriais, entre elas, trés séo realizadas nos resorts analisados: o confinamento
em grandes complexos (“o conjunto ¢ recriado segundo os padrdes de um ideal de lazer,
fantasia, arquitetura e urbanismo”), confinamento em hotéis (“enquanto em muitos
paises de ricos entornos com motivacdo, o hotel € um ponto de apoio para o turismo,
aqui ele é quase que Unica finalidade. Quanto mais coisas para fazer num hotel melhor™)
e o confinamento por segregacdo social (“com a massificagdo do turismo [...] surge o
nomadismo das classes mais ricas, que vao fugindo das ocupagdes populares™).
(YAZIGI, 1999)

O esperado pelos administradores de resorts € isolar o turista da realidade que
deixou ao embarcar rumo a um local que pensava sé existir em sonho, ou seja, 0 resort
mexe com o imaginario do turista, prometendo realizar os sonhos de lazer e servigcos dos
clientes, aliando a tudo isso um cenario de bela paisagem. Sobre isso, Rodrigues (2001,
p. 26) diz que “a imagem se forma na mente dos individuos em razao das suas fantasias,
enquanto os promotores do espaco turistico procuram captar essas imagens e ir ao
encontro delas”. A realidade fortalece a idéia de territorializacdo dos resorts, em forma
enclaves ou ilhas de lazer, em que predomina o clima de simulacro do paraiso.

Assim, compreende-se que a territorializacdo dos resorts no Ceara revela
contradicGes, pois a0 mesmo tempo em que traz a fabula do empreendimento turistico
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enquanto ilha de fantasia, traz o confinamento territorial. Essa realidade aplica-se ao que
disse Santos (2001, p.18) “o mundo globalizado, visto como fabula, erige como verdade
um certo numero de fantasias cuja repetigdo acaba solidificando como verdade.”

Os resorts produzem significativa artificializagcdo da natureza, ou seja, tenta-se
recriar, imitar a paisagem natural, caracterizando-se como elemento de forte
contribuicdo para a mistificacdo da paisagem dos locais onde se instalam, reforcando a
caracteristica de simulacro, ou seja, estruturando-se como cenarios.

Caracterizando a légica de territérios dos resorts, Cruz (2003, p.88) afirma que
“paraisos privados talvez seja a expressdo mais apropriada para designar o0s territorios
criados pelos mega-empreendimentos hoteleiros do tipo resort que vém se
multiplicando ao longo da costa brasileira (embora ndo se restrinja a ela)”. Assim, 0S
resorts se territorializam, fortalecendo a dominagdo sobre o espacgo, pela disseminacao
de ideério ficticio de felicidade e de contato com o ambiente natural, simulando o
paraiso, com a reestruturacdo do espago em cenarios.

Portanto, o conceito de fantasia, bastante utilizado pela filosofia e psicologia,
adequa-se a analise da territorializacdo dos resorts, pois inclui a fantasia da felicidade,
do prazer, vendida por este tipo de turismo como importante elemento na producéo de
territérios. A inclusdo das fantasias nas andlises criticas como forma de investigacdo da
sociedade de consumo, regida pelos ditames da mercadoria e sob os auspicios do capital
foi realizada por Marx, em O Capital, fazendo referéncia a relacdo entre fantasia e
capitalismo, ao afirmar que a mercadoria €, antes de mais nada, algo que satisfaca as
necessidades humanas, sejam elas necessidades do estdbmago ou da fantasia. E qual é a
mercadoria principal do turismo de resorts sendo a fantasia do lazer como fonte de
felicidade, vendida como necessidade humana?

DOS CENARIOS E DAS FANTASIAS: ALGUNS RESULTADOS

Com o processo de valorizacdo dos espacos litoraneos, pautado sob a égide de
novos usos do mar para lazer e veraneio, ocorrido apds a década de 1970 (DANTAS,
2011), alguns os municipios litoraneos vizinhos a Fortaleza passaram por
transformag@es relacionadas & urbanizacdo (PEREIRA, 2014). E nesse contexto que se
insere 0 municipio de Aquiraz, em especial a praia do Porto das Dunas, que se constitui
em verdadeiro “enclave territorial” devido a especializagdo que ganhou a produgdo
daquele espaco, no que se refere a reestruturacdo territorial direcionada ao lazer e
turismo de luxo (SAMPAIO, 2009).

A citada area teve como marco de sua reorganizacdo espacial o veraneio e hoje
abriga um dos complexos turisticos que abriga um dos mais famosos parques aquaticos
da América Latina. O empreendimento que iniciou suas atividades no ano de 1985
apenas com o servico de barraca de praia para atender as demandas dos veranistas,
inaugurando em 1989 o parque aquético e somente em 1996 o primeiro hotel. Ao longo
desses quase 30 anos, a expansdao do complexo é inegavel, apresentando-se na
atualidade como importante atrativo turistico do Ceara e um dos principais destinos de
lazer em &mbito nacional.

O complexo disponibiliza grande diversidade em estrutura de lazer, incluindo
um dos maiores parques aquaticos da América Latina, quatro resorts, restaurantes e
servicos na praia . O parque aquatico é considerado o chamariz do complexo. Em uma
sociedade em que 0 sucesso e a atratividade dos destinos turisticos relacionam-se a sua
presenca marcante no meio virtual (sites de viagem, revistas, redes sociais etc) pela
utilizacdo de imagens atrativas, 0 Beach Park se sobressai neste cenario. Com ampla e
intensiva propaganda em todo o Brasil, o parque destaca-se por ganhar, a cada ano,
varios prémios.
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Em 2013, o parque aquatico do Beach Park foi escolhido como o melhor
parque de diversdes da América do Sul pelos usuérios do mesmo site, na primeira
edicdo, do Travelers’ Choice Melhores Atra¢des. Em 2014 foi escolhido como o
segundo melhor parque aquatico do mundo no ranking dos 10 melhores parques
aquaticos do mundo do TripAdvisor® e também conquistou o segundo lugar entre os
10 melhores na categoria parques aquéticos e de diversfes do Brasil. Também no
ano de 2014 recebeu o Certificado de Exceléncia 2014 do TripAdvisor, certificado este
concedido aos estabelecimentos de alto nivel ao redor do mundo, que recebem
constantemente as melhores avaliagdes dos viajantes no referido site.

O parque aquatico, icone de todo o complexo Beach Park, é composto por
aproximadamente 20 atracdes que se adéquam a varios 0s gostos e faixas etarias dos
turistas. As opcOes de entretenimento dentro do parque estdo divididas da seguinte
maneira: atracdes para familia, atracbes moderadas, atragdes radicais, espago cabanas e
alimentacdo. Utilizando cerca de 7.793.000 litros de &gua, o que é considerado pelo
préprio empreendimento como importante elemento para a diversdo, pois 0 marketing
do parque sugere vivéncia em um mundo onde a agua move a diversdo, prometendo
variadas sensagGes em um mesmo lugar.

Em pesquisa de campo, realizada em janeiro de 2015, foram aplicados 20
questionarios com usuarios do parque aquético, sendo possivel comprovar o grau de
encantamento e atratividade que o empreendimento exerce, considerado por turistas de
todas as regides do Brasil um verdadeiro paraiso para diversdo e lazer. No entanto, a
grandiosidade do cenario composto por variadas piscinas, coqueirais, toboaguas e
restaurantes € tdo sedutor, que envolve ndo somente turistas. Foram aplicados 30
questionarios com fortalezenses para saber como o “nativo” compreende este complexo.
A grande maioria ratifica a existéncia da fantasia, do encantamento e da fascinacéo que
0 empreendimento exerce, sobretudo para o publico infantil, o que faz com que as
familias busquem esta opcéo de lazer.

A estrutura que o Complexo oferece é vendida no site do empreendimento da
seguinte forma: “Tranquilidade, adrenalina, sabores inesqueciveis, experiéncias unicas.
Esses sdo apenas alguns exemplos do que é possivel viver sem sair do complexo Beach
Park”. Em todos os meios de divulgac¢ao do referido complexo, é possivel constatar a
intensa alusdo ao misto de agradaveis sensacdes e prazeres que sdo oferecidos, apelando
para tranquilidade ou outras emocgdes, garantindo aos clientes o sonho de comodidade,
conforto e diverséo.

Além deste equipamento, o0 Complexo conta com 4 hotéis do tipo resort, cada
um com caracteristicas especificas, visando atender as especificidades dos turistas,
totalizando cerca de 540 apartamentos, tudo isso com cenario de praia privatizada,
piscinas, lazer, descanso, conforto, diversdo e requinte. Para completar o cenério
paradisiaco, alimentado no imaginario turistico como fantasia e sonho, nos servicos de
praia do complexo estdo incluidos restaurante com capacidade para 1620 pessoas,
coffee shop e, recentemente inaugurado, um novo espaco decorado com sofés, puffs e
espreguicadeiras, onde séo servidos pratos sofisticados harmonizados com espumantes.
Ou seja, o cenario perfeito para a vivéncia da fantasia, puro simulacro.

CONSIDERAGOES FINAIS

A fantasia vendida nos territérios dos resorts faz parte do que se pode chamar
industria da ilusdo. As inddstrias da beleza, moda, cosmético, cirurgias plasticas, assim

* O TripAdvisor é um site que forma a maior comunidade de viajantes no mundo, concentrando
mais de 60 milhdes de visitantes por més e mais de 75 milhdes de avalia¢gdes e comentarios.
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como servigos que envolvem TV, cinema, muasica, midia, turismo e demais formas
mercadologicas de entretenimento ocupam espago importante na economia mundial,
movimentando significativa quantia de capital em escala global.

Os turistas, avidos por todas as sensa¢des que os empreendimentos desse estilo
podem oferecer, tais como lazer, descanso e diversdo, buscam os resorts por estes
apresentarem o cenario ideal, ou seja, um espaco onde as vantagens pululam em
abundancia, sendo marcado por opuléncia, ostentacdo e exclusivismo, levando os
individuos a esquecerem (ou fingem que esquecem) que essas sensacdes sdo falsas,
visto serem passageiras e ndo retratarem a realidade.

Nesse sentindo, o processo de seducdo realizado pelo resort envolve toda uma
gama de infraestrutura preparada em um panorama de beleza paisagistica adequada,
para compor o cendrio ideal para a vivéncia da fantasia. Portanto, o resort apresenta-se
como palco do espetaculo para a simulagdo, fingimento, onde é encenada a ilusdo da
satisfacdo dos desejos e necessidades, com a promessa da felicidade. Expressa, assim,
uma forma de lazer com cenérios que propiciam a simulacdo, encenacdo, ou seja, ndo
passam de mera fantasia que promove o alheamento de si mesmo e do sentido de
coletividade.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

CORIOLANO, Luzia Neide M. T. Turismo, territorio e sujeitos nos discursos e
praticas politicas. Tese de doutorado. Aracaju: UFS / NPGEO, 2004.

CRUZ, Rita de Cassia Ariza da. Introducéo a Geografia do Turismo. 2 ed. Sao Paulo:
Roca, 2003.

DANTAS, Eustégio W. Mar a vista: estudo da maritimidade em Fortaleza. Fortaleza:
Museu do Ceara, 2002.

DEBORD, Guy. A sociedade do espetaculo. Traducéo Estela dos Santos Abreu. Rio de
Janeiro: contraponto, 1997.

GOMES, Edvania Toérres Aguiar. Espacos liminares-contetudos subvertem formas no
processo continuo de (re)producdo da e na cidade [on line]. Investigacion y desarrollo.
Vol 16, n° 01, 2008. Pag. 174-195.

HAESBAERT, Rogério. O mito da desterritorializacido: do “fim dos territérios” a
multiterritorialidade. 42 edicdo. Rio de Janeiro: Bertrand Brasil, 2009.

NEVES, Gervéasio Rodrigo. Territorialidade, desterritorialidade, novas territorialidades
(algumas notas). In: SANTOS, Milton, SOUZA, Maria Adélia e SILVEIRA, Maria
Laura. Territorio, globalizacdo e fragmentacdo. Séo Paulo: Hucitec — ANPUR, 1994.
PEREIRA, Alexandre Queiroz. A urbanizagdo vai a praia: vilegiatura maritima e
metrépole no Nordeste do Brasil. Fortaleza: Edi¢cbes UFC, 2014.

SANTOS, Milton. Por uma outra globalizacdo: do pensamento Unico a consciéncia
universal. 6a. Edicdo. Rio de Janeiro: Record, 2001.

SILVEIRA, Maria Laura. Da fetichizacdo dos lugares a producéo local do turismo
In: RODRIGUES, Adyr Balastreri. Turismo, Modernidade, Globalizacdo. 3a. Edicdo,
S&o Paulo: Editora Hucitec, 2002.

SOUZA, Marcelo Lopes de. Territorio: Sobre espaco e Poder. In: CASTRO, Ina Elias
et al. Geografia: conceitos e temas. 11°. edicdo, Rio de Janeiro: Bertrand Brasil, 2005.
YAZIGI, Eduardo. Turismo: uma esperanca condicional. S&o Paulo: Global, 1999.

Geosaberes, Fortaleza, v. 6, nimero especial (3), p. 575 - 584, Fevereiro. 2016.

584



